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Logo er sammensat og justeret for eget saerpraeg med reference til Summit Vector grafikken. Saerligt de to M'er skaber forstaelsen
for de skarpe hjorner og ‘netvaerks'retninger, men ogsa med en skjult reference til bjergtinder/averste top (summit).

Copenhagen definerer locationen, men skaber ogsa en mere international identitet, da Media Summit eksisterer flere steder i verden.
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Posters folger hinanden i look and feel, og illustrerer her, hvordan grafikken tilpasses kommunikationen.
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Alexander
Freddie

Berlingske Media

Navnekort og Program folger ligeledes ovrige elementer, og for- og bagside
varieres fra hinanden ved at vende bundfarvens forlob.
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Registrering og morgenmad
Velkomst v/ SN, JP/POL & DAF

Danske Medier vil have annoncekroner,
men fortjener de dem?

Jacob Ellemann, Vicedirekter Dansk Erhverv

Annonceokonomien i 25/26

Daniel Knapp, Chief Economist, IAB Europe

PULSE26 Trendstudie sneakpee

Julie Daugaard, Executive Strategy & Growth Director Dentsu

PAUSE
e
Andreas Sierts, VP Platform Products, Adform

Cookie Deprecation — was it all for nothing?

Eike Paulet, Director of Product, Usercentrics

Bridging the trust gap
Arielle Garcia, COO, Check My Ads

FROKOST

Brands med mening er brands, der vinder

Andreas Hansen, Voluntas

ROI analyse: Display vs. SoMe

Panelsnak: Retail Media offside activation - hot or not?

Moderator: Martin Jensen, Kevel.

Deltagere: Michael Laursen, Elgiganten,

Tom Bang Hanen, Head of Retail Media, Nemlig.com,
Christian Evendorff, Kinesso,

Badvertising, hvad skal medier, annoncerer og
bureauer gere anderledes i 2026?

Peter Loell, Director, Omnicom Mediagroup
PAUSE

CMO SLOT - TBA

Danske mediers rolle

Jakob Engel-Schmidt, Kulturminister
Afrunding

BAR OG NETWORKING

Danish Media Awards

Moderator: Signe Skarequist, Vicedirekter, Dansk Erhvery




